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Preambel

Eine neue Epoche f!r Europa

Jeder sp!rt es: Wir be"nden uns an der Schwelle zu einem neuen Zeitalter. Seit etwa dem 6. Jahrhundert:
Christus hat sich !ber die Antike (Griechenland und Rom) und das christlich-antik gepr#gte Abendland
kontinuierlich eine vollkommen neue sowohl wirtschaftliche als auch intellektuelle Entwicklung in
Europa herausgebildet, die seit dem 15. Jahrhundert zu einschneidenden geistig-kulturellen, politische
sozialen, gesellschaftspolitischen, technischen und medizinischen Ver#nderungen der menschlicl
Lebensbedingungen in Europa und sp#terin den USA und Ende des 20. und beginnenden 21. Jahrhunde
in der !brigen Welt geflhrt haben.

Obwohl auch in auGereurop#ischen Kulturen richtungweisende Er"'ndungen und Lebensformen
entstanden, so wie z. B. das Papier und das Schielpulver in China entwickelt wurden, gingen zu Begi
der Neuzeit viele dieser Kulturen £ zum Teil auch unter Mitwirkung der Europ#er - (Hethiter, Assyrer,
Azteken, Inkas etc.) unter oder schotteten sich ab und stagnierten teilweise durch innere Umw#lzung
(China).

Technische Er'ndungen (Buchdruck, Dampfmaschine, Telegraf, Telefon, Dynamo, Elektrizit#t,
Eisenbahn, Auto, Flugzeug, Atomkraft, Computer, Internet usw.) sowie auch die geistigen revolution#re
Erkenntnisse (Kopernikus, Galilei, Newton), die medizinischen Er'ndungen (Penizillin, R$ntgen usw.)
oder agrarischen Entwicklungen (k!nstliche D!ngemittel, etc.) konzentrierten sich nun weitgehend auf
ein sich immer schneller entwickelndes Europa.

Die Industrielle Revolution, die sich seit dem Beginn des 19. Jahrhunderts schrittweise durchsetzt
erforderte ein neues Finanz- und Geldsystem, um die "nanziellen Bed!rfnisse der Unternehmen z
befriedigen. In allen L#ndern Europas und sp#ter auch in den USA entstanden Aktienbanken un
Finanzinstitute mit spezi"schen Ausrichtungen. Dar'ber hinaus entstanden Zentralbanken, die flr die
Stabilit#t des Geldes und "nanzpolitische Ordnungskriterien zust#ndig waren.

Das Zusammenspiel von technisch / industrieller Revolution und der raschen Weiterentwicklung de
Kreditwirtschaft haben die Intensit#t des 1Sprungs in die Neuzeit® erst erm$glicht.

Der Herausbildung eines kapitalistischen Systems mit freiem Markt und Konkurrenz stellte sich jedoc
seit Anfang des 19. Jahrhunderts ein sozialistisches kommunistisches auf Planwirtschaft aufgeba
System entgegen, das zu einer Teilung der Welt in zwei grundverschiedene Denk- und Handelsweis
flhrte.

Der Zusammenschlul der Europ#ischen Staatenin der EU und der Zusammenbruch des Kommunistisch
Systems und die Beseitigung des ‘Eisernen Vorhangs? trugen der neuen Entwicklung Rechnung. C
gemeinsame Europ#ische W#hrung, der Euro, ist ein tragendes Symbol eines friedlichen Europas.

Mit dem Zugang aller Menschen zum *Wissen der Welt? begannen seit den letzten beiden Jahrzehnt
des 20. Jahrhunderts insbesondere asiatische Staaten, mit dem Kopieren und dem raschen
billigen Umsetzen, aber zunehmend auch der Weiterentwicklung westlicher Technik und innovativer
Eigenentwicklungen den Weltmarkt zu erobern.
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Seit dem Beginn des 21. Jahrhunderts sind sie auch in Forschung und Wissenschaft/Erlndun:
allein aufgrund ihrer Quantit"t (allein China und Indien kommen auf 2.4 Milliarden Menschen)
ernstzunehmende Konkurrenten auf dem globalen Markt. Die Vorherrschaft Europas und der USA
scheint massiv gef'hrdet, da China, Indien, Japan, die ASEAN Staaten oder Brasilien ihren Platz i
globalen Geschehen einfordern; sei es in der Rohsto#verteilung, dem Klimaschutz oder einem politisct
milit"rischen Mitspracherecht in der Welt.

Europa und die USA sind gefordert, ihre Werte und Interessen zu verteidigen, aber auch gleichermad
einen fruchtbaren Austausch zwischen den verschiedenen Wirtschafts- und Kulturkreisen zu unterst$tz:
der allen zugute kommt und Stagnation verhindert.

Dennoch bedarf Europa eines neuen Selbstbewusstseins und Selbstverst'ndnisses, um weiterhin
Konzert der Weltb$hne eine tragende und zukunftsfeste Rolle zu spielen. Denn Europa ist noch nicht 1i
den Herzen der Menschen? angekommen. Nicht nur die geringe Wahlbeteiligung bei der Europawal
best"tigt diese Tatsache, sondern: Es fehlt Europa eindeutig eine Identit"t. Europa soll Symbole un
Rituale entdecken, die in jeder Gemeinschaft eine zentrale Rolle spielen.

Um die innere und "ulere Struktur Europas zu st"rken und um den B$rgerinnen und B$rgern in Europa
die mit Recht vorhandenen %ngste zu nehmen, ihnen eine zukunftsfeste Identit"t zu vermitteln, he
das lInternational Center for History and Future?, Frankfurt am Main, ein Projekt aufgestellt, das eine
gegenwartsbezogene und auf die Zukunft ausgerichtete Initiative mit Sch$lern, Auszubildenden ur
Studenten (15 bis 25 Jahre) in Zusammenarbeit mit den Zeitungen der europ”ischen L"nder zu einer
neuen und tieferen Selbstverst'ndnis f$hren soll, das heilt, die Menschen in Europa zu $berzeuge
auf welchem gewaltigen politischen, wirtschaftlichen, geistigen, sozialen und kulturellen Potential iht
Identit"t und ihre Zukunft aufbaut.

Das *kulturelle Gedechtnis? ist die Basis f€r die Gestaltung der Zukunft.

R ;A
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EUROPs|SCHE SCHR

Wie stellen sich Jugendliche
Im Alter von 15 - 25 Jahren die Zukunft von
Politik und Wirtschaft vor?
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1. Europa fer alle

Europlische Schreibwerkstatt: 15 - 25 - Jlhrige aus allen Mitgliedsstaaten der Europlischen Unior
schreiben f'r Zeitungen und Zeitschriften.

Wir brauchen Verstendnis und Bildung f€r Europa, damit Europa ein Europa der B€rgerinnen und B€rger w
ist es Ziel dieses Projektes, die Klpfe und Gef€hle der Menschen f€r Europa zu !"nen, denn ein warklict
morgen verdient #"entlichkeit. Europa muss kommuniziert werden.

- In den 27 Europlischen L!ndern werden Europlische Schreibwerkstltten gescha#en, in denen ein
Zusammenarbeit zwischen Zeitungen und Schulen/Universit!iten mit Jugendlichen zwischen 15 unc
25 Jahren gef$rdert wird. In diesen Schreibwerkstltten bearbeiten die Sch"ler/Studenten %emen zi
Europas Zukunft und zwar unter der FragesteMiiegsehen Scheler und Studenten Politik und
Wirtschaft der Zukunft?

- Hierdurch soll eine engere Kooperation zwischen den Europlischen Zeitungen entstehen, vielleicl
sogar Partnerschaften, wie wir sie bereits in den St!dtepartnerschaften vor&nden.

- Durch die Partnerschaften zwischen den Zeitungen und den Ergebnissen in den Europlische
Schreibwerkst!tten entsteht ein breites Spektrum "ber das %ema Politik und Wirtschaft der Zukunft.
Diese Artikel werden von einer Kommission (Journalisten, Lehrer, Professoren) bewertet und die best
Artikel werden in allen an dem Projekt beteiligten Zeitungen ver$#entlicht.

- Innerhalb der Dauer des Projektes sollte einmal im Jahr, zum Beispiel am Europatagachsite
in den Zeitungen aller 27 L!nder mit den besten Artikeln des jeweiligen Jahres ver$#entlicht werden.

- Am Ende dieser Initiative entsteht eine *Europ'ische Zeitung?® mit den besten Reportagen, Interview
und Beitr'lgen junger Menschen, die ihre Vorstellung von der Zukunft Europas journalistisch
kommunizieren. Die besten Artikel werden pr!miert.

- Am Ende des Projekts k$nnte vielleicht in der ‘#entlichkeit das Bed"rfnis nach einer gemeinsamen
Europlischen Zeitung entstehen.

- Eine Studie "ber die Meinung der Jugendlichen zwischen 15 und 25 zur zuk"nftigen Gestaltung von
Politik und Wirtschaft in Europa, das heidt, die ihnen am wichtigsten erscheinenden %emen, rundet
die Initiative ab.

Die Europlische Union wurde mit dem Ziel gegr'ndet, den hlu&gen und blutigen Kriegen zwischen
Nachbarn ein Ende zu bereiten.

Die Kulturgeschichte Europas zeigt trotz der Auseinandersetzung deutlich, dass Europa trotz der Krie
zwischen den europlischen Staaten um die Vorherrschaft in der Welt (Kolonien) dennoch bereit:
"ber alle Schwierigkeiten hinweg gemeinsame vereinende Elemente enthielt: so z.B. der Aufbau eir
internationalen Finanz- und Kreditwesens im Zuge der Industriellen Revolution, die Umsetzung del
technischen Er&ndungen, der Austausch von Wissenschaftlern, K"nstlern, Dichter usw. und de
christliche Glaube.
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Die 27 Mitgliedsstaaten haben sich am 18. Oktober 2007 beim EU-Gipfeltrelen in Lissabon auf eine
Modernisierung der Europ"ischen Union geeinigt. Mit diesem neuen Reformvertrag liegt nun eine
zeitgem"Ue 'Betriebsanleitung? f#r die EU vor.

Wer auf europ”ischer Ebene erfolgreich sein nailicht klare Regeln f#r die Verhandlungsf#hrung und
personelle Kontinuit"t. Denn h"u$g ist es erfbeotieunterschiedliche Verhandlungsgegenst ndeamiter

zu verbinden, um zu Kompromissen zu gelangegilDsetbst bei %emen, in denen die Vertr'ge
Einstimmigkeit vorsehen.

Kommunikationsinitiativen st"rken die Wahrnehmung der Europ"ischen Union. Durch geeignete
Kommunikationsmatnahmen wird die Europ"ische Union in den K&pfen der B#rgerinnen und B#rger
bewusst und pr'sent gemacht. Die Wahrnehmung und das Wissen #ber Europa werden somit gest"rl
Denn nur durch das Besch"ftigen mit Europa entsteht ein gemeinsames Bewusstsein der Zugehé&rigk
zu diesem Europa nicht nur als loser Mantel kultureller Verbundenheit, sondern als Handlungsauftra
gemeinsamer Verantwortung junger Europ”er.

Dabei haben die Medien innerhalb ihrer europ”ischen Kommunikationspolitik eine Schl#sselrolle. In
verst"rktem Male mé&chte das Center for History and Future auch dazu beitragen, dass die Medien #t
Entscheidungen, Diskussionen informiert werden und aktiv in die derzeitigen Debatten bez#glich de
Vorteile und des konkreten Nutzens der Mitgliedschaft in der Europ"ischen Union f#r seine B#rgerinner
und B#rger einbezogen werden. Deshalb soll Europa als Erfolgsmodell diskutiert und behandelt werde

Der Fokus liegt darauf, #ber die Medien und #bdtiphkatoren und Entscheider aus Wirtschaft und
Politik den jungen B#rgerinnen und B#rgern dieeNe@rEuropas kontinuierlich zu vermitteln. Daldei so
haupts“chlich auf die politischen und wirtschadtlid/orteile der EU-Mitgliedschaft eingegangeenverd

Im Vordergrund soll eirteuropeische Schreibwerkstagtehen.

Mit diesem Projekt soll verdeutlicht und hervorgehoben werden, dass es vor allem vor dem Hintergrun
der Globalisierung keine wirtschaftliche und politische Alternative in der Europ“ischen Union gibt.

Die #berregionalen Medien berichten zwar regelm"Qig #ber statt$ndende Spitzentre!en wie beispielswe
die Tagungen des Europ"ischen Rates. Aber: Das ist zu wenig, um Europa in der Bev&lkerung wirklich r
allen Str&mungen, Richtungen und Wirkungen emotional und rational pr'sent werden zu lassen. Auc
regionale und lokale Zeitungen geben europ”ischen %emen in der Regel nur wenig Raum. 'berdies
haben Fernsehen und H&rfunk ihre Programmkonzepte ge"ndert und somit werden politische %emel
und europ”ische Fragen immer schneller abgehandelt. Durch europ®ische Kommunikation sollten vo
allem Jugendliche und junge Erwachsene in Europa und #ber Europa versorgt werden.

Deshalb ist es das Ziel dieses Projektes, die Medien e(zient in die Kommunikation #ber Europa
einzubeziehen. Hochwertige Informationen und aktuelles Nachrichtenmaterial sollen f#r die Medier
bereitgestellt werden, die Zusammenarbeit mit den Medien soll vertieft werden und es soll mit einer
breiten Kreis von Medienvertretern gepr#ft werden, wie die Medien auf gesamteurop"ischer, nationals
und lokaler Ebene besser mit Informationen versorgt werden k&nnen, die inhaltlich passender an c
Bed#rfnisse der einzelnen L"nder- und Bev&lkerungsgruppen angepasst werden k&nnen.

Sch#lerinnen und Sch#ler, Auszubildende, Studenten und Studentinnen Europas haben heute keine o
nur eine verzerrte Vorstellung von jener Zeit.
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Es stellen sich immer wieder \Redgen wie beispielsweise: Was bedeutete die Europlische Union f'r die
Geschichte? Wie wirkt die Europ!ische Union sich auf die Politik und Wirtschaft der einzelnen L!nder
aus?

Durch das Schreiben, Frage- und Antwortspiel sollen jungen Menschen komplexere Denk- unc
Verarbeitungsprozesse zum #ema Europa vermittelt werden. Die Herzen der Menschen f'r Europa
sollen ge$%net werden.

Gesucht werden Beitrlge mit den journalistischen Stilformen Nachrichten, Berichte, Reportagen,
Features, meinungsbetonende Darstellungsformen, Interviews usw., die darlegen, wie Jugendliche
Zukunft Europas zu Politik und Wirtschaft sehen.

Auf jeder journalistischen Stilform sollte vermerkt werden, f'r welche Zeitung oder ein anderes Mediun
dieser Beitrag gedacht sein k$nnte.

Somit werden junge Menschen in die Lage versetzt, sich intensiv mit Europa sowie mit der Zeitungs- ur
Medienlandschaft zu beschlftigen.

Es k$nnen auch einzelne Beitrlge eingesandt werden. Die drei besten Seiten und die zehn bes
Beitrlge aus den jeweiligen europ!ischen Mitgliedsstaaten werden "ber eine Jury, die sich u. a. aus d
renommiertesten Journalisten Europas zusammensetzt, aus allen Einsendungen ausgew!hlt.

Die besten Beitrlge werden in den herausragenden regionalen und "berregionalen Zeitungen sow
politischen Nachrichtenmagazinen Europas publiziert.

Die Preisverleihung &ndet Anfang 2014 in Br'ssel statt.

Dadurch wird der nachhaltige Zugang zur Europ'ischen Union, mit dem Erstellen von Nachrichten,
Berichten, Reportagen, Features, Kommentaren und Interviews gef$rdert. Sprachliche und begri'iche
Kompetenzen, Di%erenzierungen von Perspektiven, emotionale Beteiligung und Konzentration auf d
Verstehen in Bezug auf die Europ!ische Union k$nnen einge"bt werden.

Dar"ber hinaus m$chten wir dazu beitragen, Zeitung lesen wieder zu einem eingeplanten t!glichen Ritus
werden zu lassen, um den verantwortungsvollen Umgang mit den Medien in Europa zu f$rdern.

Denn das ausgepr!gte Lesen einer Zeitung ist eine unbedingte Voraussetzung, um vor allem in d
europlischen Gemeinschaft in der Zukunft verantwortungsvoll mithalten zu k$nnen.

Dar"ber hinaus soll eine Europa-Zeitung f'r Europa #e European Newspaper? mit den Beitrgen
der Jugendlichen zwischen 15 und 25 Jahren f'r die Bereiche Politik und Wirtschaft produziert und
herausgegeben werden.

Schliedlich soll eine begleitende Studie erstellt werden, die feststellt, welche Kriterien und Faktore
Jugendliche zwischen 15 und 25 Jahren f'r die Bereiche Politik und Wirtschaft bevorzugen.

International Center for History and Future
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2. Aufgabenstellung
Durch eine gemeinsame Europeische Schreibwerkstatt? entsteht Gemeinschatft.

Mit diesem Projekt sollen VerstIndnis und Bildung f'r Europa entwickelt werden, damit Europa ein
Europa der B"rgerinnen und B"rger wird. Deshalb ist es Aufgabe dieses Projektes, die K#pfe und Gef'h
der Menschen f'r Europa zu #$nen, denn ein wirkliches Europa von morgen verdient %$entlichkeit.

Mit diesem Projekt soll ein gemeinsames Bewusstsein der Zugeh#rigkeit zu diesem Europa nicht nur
loser Mantel kultureller Verbundenheit, sondern als Handlungsauftrag gemeinsamer Verantwortung i
den jungen Menschen und jungen Europ!ern entwickelt werden.

Die europapolitische Informationsarbeit aller Mitgliedstaaten der EU soll verstirkt werden, um in einen
f#rderlichen Dialog zum &ema Europlische Union mit der breiten %$entlichkeit zu treten.

Das Projekt soll dazu beitragen, die Europlische Union im Prozess der Globalisierung zu betrachten.

Das Projekt soll dazu beitragen, die grolen Wendepunkte, an denen sich das Schicksal Europas entscl
zu betrachten.

Das Projekt soll dazu beitragen, die Europlische Union positiv in der Geschichte der Entwicklung de
Menschheit zu betrachten.

Positive Errungenschaften nach dem Entstehen der Europlischen Union sollen herausgearbeitet und
die Zukunft in der Globalisierung genutzt werden.

Das Projekt soll dazu beitragen, Zeitung lesen in der Zukunft wieder zu einem eingeplanten t!glichel
Ritual werden zu lassen.

Die Europlische Schreibwerkstatt soll Partnerschaften und Kooperationen zwischen den europlische
Zeitungen entstehen lassen, um den Austausch zwischen den europlischen Medien zu f#rdern.

Dar"ber hinaus soll das Ziel sein, eine englische Seite in den Zeitungen zum &ema Europa gemeinsa
mit den jeweiligen Medienpartnern Europas zu entwickeln.

3. Strategie
3. 1. Ziele

Jungen Menschen komplexere Denk- und Verarbeitungsprozesse zum !lema Europa mit Hilfe journalis
Stilformen zu vermitteln.

lema: Wie sehen Jugendliche die Zukunft von Politik und Wirtschaft?

Intensivierung, Verbreitung und Vertiefung des Wissens "ber die Europ!ische Union.
Das Wissen "ber Europa so zu strukturieren, dass es unkompliziert schnell weitergegeben werden kat
Der %S$entlichkeit soll ein Gef'hl f'r Europa und eine europlische Identit!t vermittelt werden.

International Center for History and Future
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Auseinandersetzung mit der Europlischen Union

Nachhaltige und emotionale Auseinandersetzung mit der Geschichte der Europ!ischen Union
Bildung, Wissensvermittlung und Auseinandersetzung zum "ema Europlische Union

Stlrkung der Europlischen Union im Sinne der Zukunft

Scha#ung von Identit!t, Bewusstsein und Re$exion

Aufbau von Beziehungen zwischen jungen Menschen und dem Medium Zeitung sowie andere
Medien

Vermittlung von Standpunkten zur Europlischen Union, um den politischen und den sozialen
Handlungsraum junger Menschen im Prozess %#entlicher Meinungsbildung zu scha#en und zu siche

Medienkooperation / Medienpartnerschaften

Feststellung der Kriterien und Faktoren, die Jugendliche in den Bereichen Politik und Wirtschaft al
vordringlich ansehen.

3.2. Dialoggruppen

Sch&ler, Auszubildende und Studenten
Eltern, Schulen, P!dagogen

Medien / Journalisten

Multiplikatoren des %#entlichen Lebens
Wirtschaft

Politik

Wissenschaft

Verb!nde

Allgemeine '#entlichkeit

3.3. Botschaften

Im Zeitalter der Globalisierung entdecken viele in den Mitgliedstaaten der EU lebende Menschen, wi
wichtig es ist, sich in der Europlischen Union zu Hause zu f&hlen.

Europlischer Binnenmarkt, die Europlische Wirtschafts- und W!hrungsunion und die gesamte
Globalisierung &berfordern deshalb viele Menschen und lassen sie zur&ckschrecken vor grol
institutionellen und b&rokratischen Gebilden sowie vor zunehmend komplexer werdenden Systeme
die ihnen von der Politik oftmals einfach vorgesetzt und nicht hinreichend erkl'rt werden. Zum anderen
informieren sich die jungen B&rger nach wie vor &berwiegend &ber nationale und nicht &ber europ!isc
"emen.

Der nachhaltige und verantwortungsbewusste Zugang zur Europlischen Union wird durch das Erstelle
von Nachrichten, Berichten, Reportagen, Features, Kommentaren, Interviews und Diskussionen gef%rds
Erst wenn die Menschen in Europa &ber die Zukunft Europas in Politik und Wirtschaft nachdenken,
kann die Zukunft e#ektiv gestaltet werden.

Sprachliche und begri(iche Kompetenzen, Di#erenzierungen von Perspektiven, emotionale Beteiligun
und Konzentration auf die "emen der Europ!ischen Union werden einge&bt.

International Center for History and Future
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Dar'ber hinaus m"chten wir dazu beitragen, Zeitung lesen wieder zu einem eingeplanten t#glichen Ritus
werden zu lassen. Denn das ausgepr#gte Lesen einer Zeitung ist eine unbedingte Voraussetzung, un
allem verantwortungsvoll in der multimedialen Gesellschaft der europ#ischen Zukunft umzugehen.

Das Projekt f'rdert und thematisiert die St#rkung der Demokratie und Transparenz im
Entscheidungssystem der Europ#ischen Union.

Das Projekt gibt mit seinen Arbeitsergebnissen den Anstol zur Steigerung der Handlungsf#higkeit d
europ#ischen Institutionen.

Die Medien werden !berzeugt, verst#rkt Iber die positive Entwicklung und die positiven Eigenschaften
der Europ#ischen Union zu berichten.

Den Entscheidern / Multiplikatoren wird eine Basis gegeben, um in ihren Bereichen die Idee positi
weiter zu tragen.

Der allgemeinen $%entlichkeit werden die entscheidenden &emen, die zurzeit in Europa relevan
sind, transparent und lesbar dargelegt.

K'(()*+-02+45 B'26780925*:

Ein gemeinsames Schreiben Jugendlicher !ber die Zukunft von Politik und Wirtschaft, d. h.
ihre Vorstellungen !ber die Zukunft Europas flr Europa ist wichtig f!r eine friedvolle
europ#ische Gemeinschatft.
Die Europ#ische Union ist mehr: ein Ort der Erinnerung, der Gegenwart und der Zukunft.
Die Auseinandersetzung und das Nacherleben europ#ischer Geschichte.
Die Europ#ische Union ist gut flr die Welt.
Die Europ#ische Union macht Globalisierung erst m"glich.
Journalistisches Arbeiten und Zeitung machen f'rdert die Auseinandersetzung und das
Wissen !ber Europa und die Zukunft in der Globalisierung.
Journalistisches Arbeiten zum &ema Europa f'rdert das Lesen im Print;Bereich.
Zeitung lesen f'rdert das allt#gliche und verantwortungsbewusste Handeln in Europa.
<ber die Europ#ische Union informiert zu sein, vermeidet Fehler und f'rdert das eigene
Denken und Handeln fIr die Zukuntft.
Die Zeitung ist ein wichtiges Medium flr den Erhalt der Demokratie in der europ#ischen
Union und fIr die Zukunft Europas in der Globalisierung.
Jugendliche von 1= bis >= Jahren sind die Zukunft Europas. Sie sollen sagen, wie sie sich
die Zukunft Europas in der Politik und Wirtschaft vorstellen.
?Die derzeitige Flatrate;Kultur f'hrt entwicklungspsychologisch
betrachtet zu einer Regression@
Die Scha%ung eines europ#ischen Mediums ist flr die
Zukunft Europas unabdingbar.

International Center for History and Future
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4. Strategische Umsetzung

Jugendliche zwischen 15 und 25 Jahren schreiben !ber ihre Vorstellung von Politik und Wirtschaft in
der Zukunft

Wettbewerb mithilfe journalistischer Stilformen zum "ema Europ#ische Union in Kooperation
mit den besten !berregionalen und regionalen Tageszeitungen, regionalen und !berregionaler
Wochenzeitungen und politischen und wirtschaftlichen Nachrichtenmagazinen.

Feierliche Preisverleihung

Schreibwerkst#tten in Schulen

Begleitende Studie: Wie stellen sich Jugendliche zwischen 15 und 25 Jahren die Zukunft in Politi
und Wirtschaft vor?

Presse- und Medienarbeit (Pressemeldung, Pressekonferenz, Pressegespr#che, Redaktionsr
Pressemappen, Interviews, Exklusivberichte, Fachzeitschriftenartikel)

Kooperationen (Medien, Schulen, Wirtschaft, Lehrerkooperative, Schul#mter, Stiftung Lesen, Politik
europ#ische Institutionen)

Schaumedien (Flyer, Plakate)

Veranstaltungsmedien

Nichtperiodische Printmedien (Broschlre, Tagungsdokumentation, Pressespiegel, Mediennews
Informationsdienst)

Medienresonanzanalyse

5. Madnahmenplanung

Das Center for History and Future (Institute for Corporate Culture A$airs e.V., Frankfurter Zukunftsrat
e.V.) richtet gemeinsam mit zahlreichen Partnern aus Medien, Wirtschaft, Wissenschaft und Kultur da
Projekt aus. Es ist geplant, als Kooperationspartner die Europ#ische Kommission zu gewinnen.

Der Frankfurter ZUKUNFTSRAT als Schriftfthrer bereitet den Wettbewerb vor, setzt ihn organisatorisch
um, dokumentiert und kommuniziert die Aktionen.

(1) Gespr#che mit Vertretern der Kooperationspartner und der Medienpartner bis zum 31. August 201(
(2) Bekanntgabe des Projektes und Ausschreibung des Wettbewerbs bis zum 31. Dezember 2010:

Zielgruppen- und mediengerechte Gestaltung von Informationen !'ber das Europa-Projekt
Produktions- und Distributionsplanung: Produzieren und Versenden von Materialien wie
Flyern und Postern an etwa 500 Hochschulen und Universit#ten sowie 40.000 Schulen und
Ausbildungseinrichtungen

Ausschreibung !ber die regionalen und !berregionalen Zeitungen und andere Medien.

Erstellen eines Adressaten-Verteilers

Aufbau einer Homepage

Beratung zur Teilnahme

Brosch!re

International Center for History and Future
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(3) Ganztlgiges Europa-Journalisten-Symposium/Fachtagung im Oktober 2010 in Br"ssel mit einem
Jugend- Forum als Auftaktveranstaltung.

(4) Tagungsdokumentation bis zum 31. Dezember 2010.

(5) Organisation und Durchf'hrung von Schreibwerkst!tten f'r die Teilnehmer in den jeweiligen Schulen,
Ausbildungsst!tten oder Hochschulen / Universit!ten bis zum 31. Mai 2011.

(6) Sammeln, Sichten und Zusammenfassen der Wettbewerbsbeitr!ge bis zum 31. Dezember 2011

Erfassen aller eingehenden Wettbewerbsbeitr!ge
Erstellen von Kurzinformationen zu jedem Beitrag/Auswertung

Erstellen von Vorschl!gen f'r die Zusammensetzung der Jury (bestehend aus Chefredakteuren d
Zeitungen/Medien)

#ematische und organisatorische Vorbereitung der Jury-Sitzungen

(7) Auswahl der Preistr!ger bis zum 31.Juli 2012
Jury-Sitzungen und Auswabhl der Preistriger
(8) Feierliche Preisverleihung Anfang 2014 in Br'ssel

Konzeption und Durchf"hrung der Bekanntgabe der Gewinner
Auszahlung der Preisgelder

(9) Dokumentation im Internet und in einer Brosch're.
(10) Begleitende Studie:

Wie stellen sich Jugendliche zwischen 15 und 25 Jahren die Zukunft in Politik und Wirtschaft vor?
(11) Medienresonanzanalyse bis zum 31. Mai 2013.

Medienmaterial erfassen + $bersicht der ver%&entlichten Beitr!ge, Artikel, Sendungen

Quantitative Analyse (L'nge der Beitrlge, Medienart, Au'agenh%he), qualitative Analyse (Inhalt, Art
und Weise der Darstellung)

Qualitative Analyse (Pr'fung der Inhalte im Hinblick auf die Ziele)
Bewertung des Medienmaterials im Hinblick auf die gesetzten Ziele und Strategie

Input-Output-Analyse + inwieweit ist das, was mittels des Projektes zu vermitteln versucht wurde, il
den Medien ver%é&entlicht worden

Summary + Zwischenbericht, Zusammenfassung und Bewertung der Resultate

International Center for History and Future
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Repr&sentanten der Europ&ischen L&nder zur Stimulation der Europ&ischen Schreibwerk
Folgende Representanten der Europeischen Lender wurden angefragt

Belgien

Banque Nationale de Belgique
Governor: Guy Quaden
Contact: Kristin Bosman

Estland

Bank of Estonia
Governor: Andres Lipstok
Contact: Liina Kulu

Frankreich

Banque de France
Governor: Christian Noyer
Contact: Fabrice Reuz

Irland

Bulgarien

Bulgarian National Bank
Governor: Ivan Iskrov
Contact: Marta Ivanova

Griechenland

National Bank of Greece
Chairman: Takis Arapoglou
Contact: Glrassimos Notaras

Italien

UniCredit

Chairman: Alessandro Profumo
Contact: Giampietro Morreale

Litauen

Central Bank and Financial Services AuthorityBank of Lithuania

of Ireland
Governor: John Hurley
Contact: Donal McSweeney

Lettland
Bank of Latvia
Governor: IIm"rs Rim#$vi%s

Luxemburg

Banque Centrale du Luxembourg
Governor: Yves Mersch

Contact: Pierre Beck

Niederlande

De Nederlandische Bank
Governor: A.H.E.M.Wellink
Contact: Carry von Renselaar

Polen

National Bank of Poland
President: Sgawomir Skrzypek
Contact: Zdzislaw Sokal

International Center for History and Future

Governor: Reinoldijus 'arkinas
Contact: Stasys Kropas

Malta

Central Bank of Malta
Governor: Michael C. Bonello
Contact: Josephine Zammit

(sterreich

(sterreichische Nationalbank Governor:
Nowotny

Contact: Aurel Schubert

(sterreichische Gesellschaft f)r Europapolitik
Contact: Magistrat Paul Schmidt

Ewald

Portugal

Banco de Portugal

Governor: V*tor Manuel Ribeiro Constancio
Contact: Luis Nunes
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Rum!nien

National Bank of Romania
Governor: Mugur Is"rescu
Contact: luliu lacobescu

Slovenien

Banka Slovenije
Governor: Marko Kranjec
Contact: Janez Krevs

Spanien

Banesto

Chairman: Ana Bot#n

Contact: Maria Mercedes Bermejo Albuerne

Ungarn

National Bank of Hungary
Governor: Andr$s Simor
Contact: Timea Nagyn% Bir&

Zypern

Central Bank of Cyprus

Governor: Athanasios Orphanides
Contact: Stella Santi / George Syrichas

Schweden

SEB

Chairman: Marcus Wallenberg
Contact: Anders Perlinge

Slowakel

Banky Slovenska
Governor: Jozef Mak'ch
Contact: Mari$n Tkac

Tschechien

Czech National Bank
Governor: Zden(k Ty ma
Contact: Jakub Kunert

Vereinigtes K*nigreich
HSBC

Chairman: S K Green
Contact: Tina Staples

Keine EU L!nder, aber Mitglied im Center for History and Future

Albanien

Bank of Albania
Governor: Ardian Fullani
Contact: Erinda Nervaj

Kroatien

Croatian National Bank
Governor: Zeljko Rohatinski
Contact: Tvrtko Ujevic

Island
Sedlabanki Islands
Governor: M$r Gudmundsson

T+rkei

Garanti Bank + Ottoman Bank Archives
and Research Center

Chairman: Ferit Faik Sahenk

Contact: Lorans Tanatar Baruh

International Center for History and Future

Kanada
Deutsche Bank
Malcolm Knight

Schweiz

Swiss Re

Chairman: Stefan Lippe
Contact: Niels-Viggo Haueter
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6. Kostenkalkulation
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